
Warszawa, 24.01.2017 r. 

Dni Otwarte Funduszy Europejskich 2017 



DOFE to odpowiedź na 
oczekiwania: 

• instytucji 

• beneficjentów 

• ogółu społeczeństwa 

 



…a także 
odpowiedź na 
rekomendacje 
niezależnych 

badań 









 

 

 

 

DLACZEGO DOFE JEST WAŻNE DLA FE? 
 
 

dyskusja 

 zainteresowanie 
ofertą FE 

 pozytywny 
wizerunek 

 dyskusja  
      na temat FE 

 promocja 
projektów i 
beneficjentów 



IV EDYCJA DOFE 



Dni Otwarte Funduszy 
Europejskich to akcja, 
w której beneficjenci 

udostępniają 
społeczeństwu swoje 

przedsięwzięcia 
zrealizowane z 

Funduszy 
Europejskich. 



Termin 



 

 

 

rozwój kraju 
rozwój 

przedsiębiorczości rozwój osobisty 

DOFE = FUNDUSZE EUROPEJSKIE + ROZWÓJ  



PO CO W DOFE MISJA? 



grupy 
docelowe 

ogół 
społeczeństwa 

beneficjenci 

uczestnicy 
DOFE 

widzowie 

 

• rodziny z dziećmi 
• młodzi 
• osoby 

przedsiębiorcze 
• potencjalni 

beneficjenci 
• turyści w tym 

zagraniczni 

 



 
JAK ZBADAMY EFEKTYWNOŚĆ AKCJI? 

beneficjenci 

uczestnicy 



 
WSKAŹNIKI 

 
• liczba uczestników 

• liczba atrakcji 

• liczba odwiedzin strony 

• liczba newsów w Internecie 

• liczba audycji/publikacji w mediach 

• liczba projektów zaprezentowanych w mediach 

• liczba osób, do których dotarła kampania promocyjna (tv, radio, 
Internet) 

• stopień rozpoznawalności akcji i logo akcji 

 



pisma z 
zaproszenie

m/ulotka 

mailing 

telefony www, FB 

ngo.pl, 
Przedstawic
ielstwo KE, 
inne NGO i 

JST  Kampania do 
beneficjentów 



ULOTKA 



Kampania do 
ogółu 

społeczeństwa 

@ 

 
 
 
 
 nie będzie spotów w TV  

i radiu 
 20 projektów w plebiscycie 
 TV i radio jako nagroda w 

plebiscycie 
 konkurs dla dziennikarzy 
 influencerzy 



JAKIE PROJEKTY POKAŻEMY? 

 

  
 

 
 
 

CO CHCEMY POKAZAĆ? 
historie ludzi: 
 korzystających z FE  !funkcjonalność projektów 
 przedsiębiorczych i dynamicznych beneficjentów  !inspiracja  

Wsparcie IZ w odnajdywaniu atrakcyjnych projektów, wskazywaniu ludzi 
korzystających z projektów, beneficjentów będzie niezbędna! 

 atrakcyjnie i prosto opisane 
 ze zdjęciami 

 innowacyjne 
 funkcjonalne 



 kubki,  
 pendrive,  
 torby na zakupy, 
  windery, 
  długopisy,  
 odblaski,  
 zakładki do książek 
 magnesy   

FB 15 
wysłane 

2 



lubelskie: DOFE w centrach handlowych  



CZYM ZACHĘCIĆ BENEFICJENTÓW? 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

1) pakiet materiałów 
promocyjnych  

2) obecność w mediach, 
także po DOFE 

3) plebiscyt  

4) pamiątka 
(podziękowania) 

5) dostępny i łatwy w 
obsłudze portal z 
translatorem pełniący 
funkcję przewodnika,  

6) wyodrębnienie 
projektów kluczowych na 
mapie projektów 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

DIP 

Opcjonalnie: 

1) dodatkowe materiały 
promocyjne  

2) wsparcie koncepcyjne 
dla beneficjentów,  

3) wsparcie techniczno-
organizacyjne  

4) fotografowanie 

Regiony 



HARMONOGRAM 

  
 

 

 

Etapy: 
2016  2017  

XI XII I II III IV V VI 

1. Regulamin z załącznikami 

2. Uruchomienie strony internetowej 

3. Zgłaszanie wydarzeń 

4. Weryfikacja projektów 

5. Tworzenie kompleksowej mapy 

wydarzeń 

6. Dystrybucja materiałów promocyjnych 

7. Kampania do beneficjentów 

8. Kampania do ogółu społeczeństwa 

9. Promocja beneficjentów DOFE 

10. Otwieranie projektów DOFE 

11. Ewaluacja, podziękowania 
          


